
شاملةتسویقیةخطةنموذج

التسویقیةالخطةمقدمة

وضعالمستھدف،الجمھورتحدیدفيتساھمالتجاریة.الأھدافلتحقیقشركةأومشروعلأيحیویةأداةالتسویقیةالخطةتعد
شرحًایتضمنتسویقیة،لخطةوعمليمفصلنموذجیليفیماالاستثمار.علىعائدأعلىلتحقیقالمواردوتخصیصالاستراتیجیات،

مرحلة.لكلوجداول

تنفیذيملخص.1

المقبل.العامخلال%25بنسبةالإیراداتوزیادةالتجاریةبالعلامةالوعيزیادةالعام:الھدف●
للبیئة.صدیقةطبیعیةتجمیلمنتجاتالمنتج/الخدمة:●
والطبیعیة.العضویةبالمنتجاتالمھتماتعامًا35-18بینالنساءالمستھدف:الجمھور●

السوقتحلیل.2

المستھدفالجمھورتحلیلأ.

الدیموغرافیة:الخصائص●
عامًا.35-18العمریة:الفئة○
الكبرى.المدنالجغرافي:الموقع○
ومتزوج.أعزبالاجتماعیة:الحالة○
مرتفع.إلىمتوسطالدخل:○

الاھتمامات:●
والجمال.الصحة○
العضویة.والمنتجاتالاستدامة○
الإنترنت.عبرالتسوق○

تسویقیة:خطةفيالمنافسینتحلیلب.

CالمنافسBالمنافسAالمنافسالبند

"LMN"شركة"ABC"شركة"XYZ"شركةالمنافساسم

%20%25%30(%)السوقحصة

منخفضةبالبشرةعنایةمنتجاتبالبشرةللعنایةعضویةمنتجاتالمنتجات/الخدمات
التكلفة

بالبشرةللعنایةفاخرةمنتجات



معقویةشراكاتفاخر،تغلیفسریعتوصیلتنافسیة،أسعارممتازةسمعةعالیة،جودةالقوةنقاط
الماركات

محدودمستھدفجمھورأقلجودةمرتفعةأسعارالضعفنقاط

الاستراتیجیات
التسویقیة

التواصلوسائلعلىإعلانات
الاجتماعي

الترویجیةالعروض
والخصومات

والشراكاتالمؤثریناستخدام

Instagramعلىجدًانشطالرقميالتواجد
Facebookو

علىقويبشكلمتواجد
Google Ads

TikTokفيقوي
LinkedInو

تجربةتقدمولكنھابطیئةمتوسطةوممیزةسریعةالعملاءخدمة
شخصیة

(منالعملاءتقییم
10(

978

العملاءقاعدةتوسیعالجودةتحسینجدیدةأسواقدخولالفرص

الأسعارفيتقلباتالولاءانحسارالمنافسةزیادةالتھدیدات

التسویقیةالخطةفيالجدولاستخدامكیفیة

الفرص:تحدید.1
الشركة.استراتیجیاتلتحسینواستغلالھاالمنافسینضعفنقاطتحلیل○
استھدافھا.یمكنالتيالسوقیةالفجواتعلىالتعرف○

المنافسة:استراتیجیاتتطویر.2
مناسب.بسعرأعلىجودةمثلتنافسیةمیزةتقدیم○
المنافسین.تواجدفیھایقلالتيالرقمیةالمنصاتاستھداف○

القوة:نقاطتعزیز.3
العملاء.تجربةأوالتوصیلسرعةمثلالمنافسة،منھاتعانيالتيالمجالاتفيالتفوقإبراز○

والمنافسة.للسوقشاملفھمعلىتعتمدمدروسةتسویقیةاستراتیجیاتبناءعلىیساعدالجدولھذا



SWOTتحلیلج.

الخارجیةالعواملالداخلیةالعوامل

الفرص:القوة:نقاط

العضویة.بالمنتجاتالاھتمامزیادةفریدةطبیعیةمنتجات

الإلكتروني.التسوقانتشارمتمرس.تسویقفریق

التھدیدات:الضعف:نقاط

الشدیدة.المنافسةالجغرافي.التواجدقلة

السوق.اتجاھاتتغیّرمرتفعة.المنتجاتأسعار

التسویقیةالأھداف.3

القیاسالزمنيالإطارالھدف

الشھریة.الإیراداتشھرًا12%.25بنسبةالمبیعاتزیادة

والمشاركات.الإعجاباتعددأشھر6%.30بنسبةالتواصلوسائلعلىالتفاعلمعدلتحسین

Googleإحصائیاتشھرًا12%.40بنسبةالإلكترونيالموقعزیاراتزیادة Analytics.

التسویقاستراتیجیات.4

الرقميالتسویقأ.

الاجتماعي:التواصلوسائلعبرالتسویق●
عامًا.35-18بینالعمریةالفئةتستھدفTikTokوInstagramعلىحملاتإنشاء○

بالمحتوى:التسویق●
السیو.تحسینالطبیعیة،المنتجاتفوائدحولمدوناتكتابة○

المدفوعة:الإعلانات●
.FacebookوGoogleعلىللإعلاناتمیزانیةتخصیص○

التقلیديالتسویقب.

الترویجیة:العروض●
المتاجر.فيمجانیةعیناتتقدیم○

الشراكات:●



والصحة.البدنیةاللیاقةمراكزمعالتعاون○

التنفیذخطة.5

الزمنيالجدولالمقدرةالتكلفةالمسؤولالإجراء

فبرایر-ینایرریال10,000الرقميالتسویقفریقالاجتماعيالتواصلوسائلحملةتصمیم

مارس-ینایرریال5,000المحتوىفریقالإلكترونيالموقعومحتوىمدوناتإنشاء

أبریل-فبرایرریال8,000المبیعاتقسممجانیةعیناتإطلاق

التسویقیةالخطةمیزانیة.6

التكلفةالبند

ریال20,000رقمیةإعلانات

ریال10,000المحتوىتطویر

ریال5,000الترویجیةالموادوطباعةتصمیم

ریال8,000والعیناتالترویجیةالعروض

ریال43,000الإجمالي

والمتابعةالأداءتقییم.7

):KPIs(الرئیسیةالأداءمؤشرات●
بالھدف.مقارنةالمحققةالمبیعاتنسبة○
الجدد.العملاءعدد○
الإلكتروني.الموقععلىالتحویلمعدل○

التقییم:آلیة●
الأداء.لتحلیلشھریةاجتماعات○
Googleمثلأدواتباستخدامدوریةتقاریر○ Analytics.

التسویقیةللخطةزمنيجدولنموذج

الحالةالمسؤولالإجراءالشھر

التنفیذجاريالتسویقفریقرقمیةحملةإطلاقینایر



مخططالمبیعاتفریقمجانیةعیناتتوزیعفبرایر

مخططالمحتوىفریقمقالاتوإضافةالمحتوىتحسینمارس

الإعدادقیدالعلاقاتمدیرالصحیةالمراكزمعالشراكاتبدءأبریل


